
北京时间7月27日，第33届夏季奥林匹克运动会开幕
式在法国巴黎举行，本届奥运会有不少中国新科技亮相。
在赛事转播、芯片技术、智能安防、新能源汽车制造等多个
领域都出现了中国品牌的身影，彰显大国制造实力。

在开幕当天，就有31台来自中国安凯客车制造的新能
源汽车正式“上岗”。这批新能源客车是全球首款敞篷纯
电动双层巴士，车身长达 12米，能够一次性容纳 72名乘
客。整辆车分为上下两层，其中，上层采用半敞篷设计，拥
有360度的观景视野；下层采用低地板和轮椅区设计，为各
类游客提供方便。同时，双层巴士充分考虑了人体工程学
的各种因素，在座椅表面进行了防滑纹路设计。车上还配
置了八国语音同步系统以及USB插口，为全球游客提供便
捷服务。这款车不仅不会排放汽车尾气，而且行驶中产生
的噪音很小，能够进一步增强游客的乘车舒适度。

作为全球首创的纯电动双层敞篷车型，这款车率先使
用了全铝车身、轮边电驱桥等多项领先技术，让车辆更节
能。在车身制造工艺上，安凯放弃了传统的焊接工艺，创
新采用了铆接工艺，结构件都是由孔对孔铆接上，有利于
提升车身和零部件的安装精度，这对工艺要求很高，但凡
一个位置有偏差，就没法拼接起来。

据报道，在巴黎街头，游客花40多欧元购买一张全天
不限次车票，可以乘车畅游奥运赛区。巴黎提供观光旅游
的车型有不少，但纯电动双层巴士仅有来自中国的这一
款，很多游客宁愿多等半小时，都要乘坐这款车。

在新能源汽车制造方面，怎么能少了国内新能源车
“一哥”比亚迪的存在。日前，比亚迪制造的纯电大巴车亮
相巴黎奥运村，这款纯电大巴车以其独特魅力，吸引了各
国运动员的目光，他们在亲身体验后，纷纷赞誉其惊艳的
外观与稳定的性能，乘坐体验堪称一流。

据悉，这是比亚迪首次向法国巴黎奥运会提供电动大
巴。这些特别定制的K9电动大巴，拥有超过400公里的续
航里程，采用先进的纯电动驱动技术，不仅环保节能，还能
有效降低公共交通运营成本，提升运营效率。

这些K9电动大巴承担起奥运村与运动训练中心之间
的穿梭任务，为来自世界各地的运动员提供便捷舒适的交
通服务。车身设计独具匠心，与巴黎独特的建筑风格相得
益彰，车身上醒目的亮色线条与红色的BYD字样，彰显了
中国品牌比亚迪的独特魅力。

值得一提的是，这些电动大巴均通过了法国国土交通
省的严格认证，从踏板、扶手到座椅等细节都充分考虑了
人性化需求。而比亚迪自主研发的电动汽车技术更是具
有高效节能的特点，独特的能量回收系统能够有效回收制
动过程中产生的能量，实现能量的最大化利用。

在行驶过程中，比亚迪K9电动大巴凭借其卓越的能
源效率，显著降低了能源消耗。同时，在安全性能方面，这
款大巴搭载了比亚迪独家研发的安全技术，为乘客提供了
更加安全可靠的出行保障。其电池系统独具匠心，运用双
重防护设计，有效遏制了电池过热和短路等潜在风险，为
乘客筑起了一道坚不可摧的安全防线。

中国品牌产品在巴黎奥运会上的频繁亮相，向世界展
示了中国制造业的发展活力，也足以证明“中国制造”赢得
了国际市场与消费者的认可。 本报记者 王增益

近日，比亚迪在河南开封举行“宋L DM-i及2025款宋
PLUS DM-i”上市发布会。搭载第五代DM技术的 SUV正
式亮相，共推出 5个版本，官方指导价 13.58~17.58万元。
两款新车共同搭载了比亚迪全新的第五代DM混动技术，
3.9L油耗，1500km+续航，46.06%的发动机热效率，率先开
创SUV油耗3时代。

其中，宋 PLUS DM-i作为全球首款宽体超混 SUV，基
于海洋美学设计理念，时尚又精致的外观，深受年轻消费
者的喜爱，其宽敞舒适的车内空间和高效节能的混动系统
赢得了市场的广泛认可。

宋L DM-i则是王朝全新中级 SUV，大气龙颜、豪华典
范！新车基于新一代插混整车平台打造，满足最新版C-
NCAP五星安全标准，全方位引领中级SUV新趋势，产品硬
实力完胜主流合资燃油车，重新定义了中级SUV价值标杆。

比亚迪宋家族的两款新车搭载多项高端配置，集安
全、智能、舒适、高颜值于一身，不仅丰富了比亚迪的产品
矩阵，更将巩固宋家族在 SUV市场的领先地位，为消费者
提供更加环保、节能的出行选择，推动中国 SUV市场进入
新时代。

此次宋 L DM-i与宋 PLUS DM-i的发布，将进一步加
速汽车市场油转电的进程。比亚迪的每一次突破都不仅
仅是一次技术的革新，更是对市场趋势的深刻洞察和对消
费者需求的精准把握。在新能源汽车成为主流的当下，比
亚迪凭借强大的技术实力，为新能源汽车市场注入新活
力，助推新能源产业持续高质量发展。 本报记者 孙侠

比亚迪开创SUV油耗3时代

近日，在中国香港，极氪智能科技正式发布豪华旗舰
MPV全新极氪 009，其左舵和右舵版本全球同步发售。中
国大陆地区的官方零售价为43.9万元起，中国香港地区的
用户，在享受一换一补贴后零售价为港元75.5万起。

全新极氪009脱胎换骨而来，从高压系统、核心三电、性
能操控，到极氪式安全、豪华和智能体验全面迭代，以豪华
MPV领导者的绝对实力，让豪华MPV的标准再次领先一代。

全新极氪009采用全栈800V高压架构，配备最新一代
的5C麒麟电池。搭载108度5C麒麟电池的全新极氪009，
续航最高 740公里，是目前续航最长的 800V 架构MPV，
SoC从10%充至80%只需11分半，充电10分钟续航500公
里，快充表现全球第一；搭载140度超大容量麒麟电池的全
新极氪009，续航里程直接升级到900公里，成为纯电MPV
的续航天花板，超越市场上所有燃油MPV，更达到了混动
MPV的续航水准。

为验证续航性能，极氪联合多家权威媒体，驾驶全新
极氪009从北京开到香港全程直播实测，在超过2200公里
的总里程中，全新极氪009只充了三次电，无论是108度电
池版本，还是140度电池版本，每一段路程的续航达成率均
超过了 80%。事实证明，全新极氪 009是一台没有里程焦
虑的纯电MPV。 本报记者 王增益

极氪009让豪华MPV进入新时代

近日，埃安首款全球战略车型——第二代
AION V在杭州湘湖全球同步上市。新车定位新硬
派智驾 SUV，八大产品价值全面领先同级，共推出
520km、650km、750km三种续航7个配置版本，售价
区间为12.98~18.98万元。

新一代AION V 正式上市，对于这款广汽埃安
全球战略车型，不少想买车消费者都是抱着极大热
情。本报记者获得了新车试驾的机会，心得体会跟
大家一起分享。

外观上，这款车的风格确实是偏硬派，其外观
设计灵感来源于“霸王龙”，车头采用硬朗的线条设
计，配合“龙爪”造型的灯组，具有较高的辨识度。
同时，两侧的通风口还做了黑化的处理，看起来比
较时尚。车头传统的“G”字形车标，在这一代车型
上换成了“AION”的字母车标。这也是广汽埃安首
次在量产车上启用新车标。

这款车的长宽高分别为 4605mm×1854（1876）
mm×1660（1686）mm，轴距为 2775mm，作为一款紧
凑型 SUV，这个尺寸还是不错的 。试驾时发现，这
款车的车门可以呈 90度打开，非常方便人员进出，
这个设计特别值得点赞。

第二代AION V的内饰采用简约的设计风格，
从设计、配色和选材上比较偏向居家风格。前方
驾驶操作区域配备超大尺寸悬浮式中控屏幕、小
尺寸液晶仪表和双辐式多功能方向盘，并采用怀
挡的换挡方式。头顶拥有 2.14平米全景天幕，并
且十分厚道地配备了电动遮阳帘，这个也是很贴
心的设计。

虽然只是一款紧凑型 SUV，但第二代AION V
的内部空间却值得给一个大拇指：不仅前排和后排
的腿部空间都比较宽裕，而且取下前排座椅的头枕
后，可以让它一键躺平或通过语音指令与二排形成
一张大床。此外，最惊喜的是，其后排座椅支持最
大 137°的向后躺平角度，如果是长途旅行，这个姿
势相信会让二排乘客非常舒服。

在设计上，第二代AION V还是很花心思的，副
驾手套箱被取消了，取而代之的是两个便利的挂
钩。副驾驶的后排还特意配备了一个可折叠的小
桌板，这在20万元以下的车型中可以说比较罕见。

在中央扶手箱位置还配备一个 6.6L的车载冰
箱，有独立的压缩机，可支持-15~50℃超宽温域，对

于老人和婴幼儿出行，携带食物、药品，提供了极大
的方便。

在车机智能方面，拥有新势力品牌基因的
AION V相比传统车企也表现不错。新车搭载ADI⁃
GO 5.0智驾互联生态系统，融入了AI大模型ADi⁃
GO SENS，配备4音区语音交互，能精准识别并满足
用户的个性化需求。第二代AION V配备 9扬声器
音响，8英寸45赫兹低音炮也会带来更好的视听感
受，除了听歌，你甚至还可以在车里唱K。

动力方面，全新AION V根据配置不同提供高/低
功率两种驱动电机，其最大功率分别 150kW 和
165kW。据官方透露，该车续航最大可达到750km，
并全系搭载自研的弹匣磷酸铁锂电池2.0，适配400V+
3C快充技术，最快可实现充电15分钟补能370km。

为了拓展用户的多元用车需求，第二代AION
V还全系标配VtoL对外放电功能，车外放电可用于

煮火锅、煮咖啡、煮茶，让户外旅行不再单调。
第二代AION V在智能辅助驾驶方面，这一次带

给用户比较大的惊喜，它搭载了Orin-x芯片、高线程
激光雷达、5个毫米波雷达、11个视觉相机，能提供不
依赖高精地图的智驾辅助功能。此外，该智驾方案
还引入了自适应AI学习技术，能够实时更新和优化
行驶路径，提供更加安全和顺畅的驾驶体验。

这次试驾是在杭州湘湖进行的。试驾过程中，当
进入适合智驾的路段，液晶屏上会显示一个方向盘标
识，把怀挡拨杆向下拨两次，就启动了智能驾驶，随后
变道、转弯、避让、等红灯，它都可以按照你设定的最
高时速帮你完成，除了个别时候会有一些小BUG外，
大部分时间还是比较智能的，与目前市场上一些新势
力品牌的所谓“无图智驾”能力旗鼓相当。

总体来说，这款车不论是家用还是户外旅行都
能很好地兼顾，设计和配置都很用心，比如前排按
摩和座椅通风功能，就非常实用。在过去的几年
里，得益于在网约车市场的深耕，广汽埃安在短时
间内迅速攀升至销量榜首，然而销量过于依赖网约
车市场也为广汽埃安带来增长的压力，新一代
AION V的上市，可以说是广汽埃安向家用车市场
发起冲锋的第一款车型，具有很重要的意义。

在当下 15~20万元级 SUV市场，目前的竞争也
是基本上是白热化，AION V来说要想争得一席之
地，从配置到价格，都必须具有很强的竞争力才
行。虽然发稿时，官方售价还没有公布，但其配置
和高阶智驾能力还是让人感觉很有诚意，如果定价
合适，相信这款车应该不愁销量。 本报记者 孙侠
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【汽车】

当前随着贸易全球化进程的不断加速，中国汽
车出口市场正展现出前所未有的活力与潜力，我国
汽车工业延续良好表现，主要经济指标也呈现增长
态势，预计未来仍将持续增长。

据中国汽车工业协会发布的数据显示，2024年
上半年，汽车产销量分别完成 1389.1万辆和 1404.7
万辆，同比分别增长4.9%和6.1%。1—6月，中国乘
用车累计出口量达到 224.7 万辆，同比增长高达
33%，尤其是在新能源汽车领域，中国汽车出口量
已经跃居世界首位。

这一系列数据不仅彰显了中国汽车工业的强
劲实力，也标志着中国汽车品牌在国际市场上的影
响力正稳步提升。同时，中国车企也需应对国际贸
易挑战，加强创新，提升质量，优化服务。

出口促进产业升级迎来市场机遇

从整体趋势来看，上半年，我国汽车出口量继
续延续近年来的强势增长态势。这一增长不仅得
益于中国车企在产品力、品牌力上的全面提升，也
得益于全球汽车市场对中国制造的高度认可。特
别是近些年我国新能源汽车的崛起，带动中国汽车
品牌整体形象的转型升级，为中国汽车走出去开辟
了新的增长点。例如，吉利、奇瑞、比亚迪、长城、蔚
来、小鹏等中国品牌在国际市场上屡获佳绩，成为
中国汽车出口的新名片。

其中，吉利汽车集团2024上半年销量955730辆，
同比增长41%；其中，海外市场交出亮眼成绩单，销量
达到197428辆，同比增长超67%。增速为行业大盘的
两倍，排名行业第四。吉利、领克、极氪各子品牌全球
化战略稳扎稳打持续落地，燃油、纯电、混动产品协同
布局，合力推动全球化影响力再上新台阶。

海外业务高质量增长的背后，反映出吉利对其
国际化战略的坚守与践行，吉利始终贯彻“高价值
出海”，从产品、服务、渠道、供应链全面提升吉利的
全球影响力。

凭借着卓越的产品、技术与服务，吉利品牌海
外业绩增势迅猛，全球化布局加速，取得多个突破
性里程碑。在全球 30个海外市场，包括沙特阿拉
伯、阿联酋、哈萨克斯坦、巴拿马等，吉利共完成 12
款高价值产品的上市，实现出口、终端实销的跨越
式增长。

从吉利汽车“出海”成功的背后可以看出，中国汽
车出口的增长不仅促进了国内汽车产业的转型升级，
还为本土车企迎来了更广阔的发展空间和市场机
遇。同时，随着出口规模的扩大，相信中国车企在国
际市场上的品牌知名度和美誉度也将进一步提升。

多品牌车型赢得世界市场青睐

此外，中国汽车品牌在海外市场的影响力不断
提升，为全球汽车产业发展注入了新动力。例如，
吉利汽车在沙特阿拉伯、阿联酋、卡塔尔、菲律宾等
14国赢得中国品牌汽车销量前三。这不仅展示了
中国汽车品牌的国际竞争力，也为当地汽车市场提
供了多元化的消费选择。

其中，吉利“高动力 SUV”新缤越Coolray，凭借
其卓越性能与极具动感的设计，不仅在国内刷新了
市场对于“钢炮”车型的标准，在海外更是成为B级
SUV的首选。在 2024年上半年，Coolray在沙特阿
拉伯、阿联酋、哈萨克斯坦、科威特、卡塔尔、巴拿马
等7国赢得细分市场中国品牌销量前三。

日前，国内吉利缤越超能版也正式上市。自问
世以来，吉利缤越这款车型迅速赢得了广大年轻用
户的青睐，建立了坚实的用户基础，不仅在本土市
场独占鳌头，更在细分市场中脱颖而出，稳居榜
首。其累计销量已突破90万辆大关，足迹遍布全球

超过50个国家，展现出强大的国际竞争力和品牌影
响力。尤为值得一提的是，吉利缤越连续22个月保
持细分市场占有率第一。

吉利旗舰车型Monjaro（星越 L）创下吉利品牌
2024年上半年海外销量的新纪录：Monjaro在沙特
阿拉伯、阿联酋、卡塔尔等 5国，赢得中国品牌销量
前三。值得一提的是，对吉利有着非凡意义的吉利
全新一代Emgrand（帝豪）在海外增速迅猛，Emgrand
在哈萨克斯坦、卡塔尔、沙特阿拉伯等5国成为中国
品牌销量第一名。5月刚在哈萨克斯坦上市的Oka⁃
vango（豪越L），见证了“上市即爆款”，上市当月即
进入细分市场总销量前三。

近日，网络媒体爆出韩国版吉利星越L的实车
图，它挂名为雷诺大科雷傲。这款车型由吉利和雷
诺共同开发，与吉利星越 L共享平台，并搭载 1.5T
油电混动系统，已经在韩国市场上市。吉利星越L
（韩国版）在韩国的成功上市，显示了吉利在海外市
场新的拓展策略和产品布局。

领克品牌近几年也持续深耕“欧洲战略”“亚太
战略”，2024 年上半年领克海外销量同比增长超
57%。目前，领克海外在售车型包括 01、03、03+、
05、06、09等。

上半年，领克在海外销量同比增长超 57%。
2023年，领克在亚太、中东等地区的销量增长150%，
完全抢占了亚太国家市场的先发优势。随着6月12
日，领克首款纯电车型——领克Z10在瑞典哥德堡
首秀亮相，也将对欧洲市场产生积极作用。

极氪品牌旗下为全纯电车型，自2023年正式开
启全球化以来发展迅猛，目前已进入瑞典、荷兰等
近30个国际主流市场。今年5月极氪纽交所上市，
创下过去三年来中概股赴美最大 IPO。目前极氪
001、极氪X已在海外交付。

2月极氪还荣获全球最高级别汽车功能安全
ASIL D流程证书，成为 2024年国内首家通过德国
DAkkS认证的新能源车企，标志着极氪已构建功能
安全最高级别的全栈研发流程体系，为进军欧洲与
全球化发展打下坚实基础。

应对挑战积极参与世界汽车产业重塑

然而，中国汽车品牌在国际市场上也面临着诸

多挑战。一方面，国际贸易环境的复杂多变给汽车
出口带来了不确定性；另一方面，海外市场的消费
习惯、法规政策等差异也对车企提出了更高要求。
因此，中国车企需要不断加强技术创新、提升产品
质量、优化服务体验，以应对这些挑战。

面对复杂多变的行业环境与国际竞争局势，吉
利汽车的做法是坚持自身高质量发展路线，结合不
同国家和地区市场的特点，因地制宜，构建本土化
生态与策略，以用户为中心，致力于向全球用户提
供超越期待的出行体验。

吉利汽车在旗下品牌的定位、市场开拓上优势
互补，各具特色，构成全球化布局的三大抓手：其
中，吉利品牌主打主流大众市场，海外布局成熟，在
中东、东欧和非洲市场全面提速。领克品牌立足全
球新能源高端市场，主攻欧洲和亚太市场。极氪品
牌定位豪华智能纯电品牌，去年正式出海后进展迅
猛，目前已进入欧洲、中东、东南亚市场，下一步将
加速开拓拉美、澳洲等市场。

仅在 2024年上半年，吉利就在海外新增了 120
余家销售及服务网点，目前，吉利在全球已布局 76
个国家，海外销售及服务网点超650家，强化了吉利
汽车与海外用户的深度链接，是品牌美誉度的核心
支撑力。目前吉利在东欧、中东、拉美已建立3家子
公司，并持续拓展全球五大区域（欧洲、非洲、拉美、
中东、亚太）的业务布局，加快拓展澳新、印尼、越南
等新兴市场。

吉利也将持续深化国际化战略，坚持为更多海
外消费者提供丰富的产品和优质的服务体验。
2024年是吉利在海外市场发展的关键之年，吉利汽
车海外出口目标已从年初的33万上调至38万台。

对于中国汽车产业而言，这既是挑战，也是实
现跨越式发展的历史机遇。中国汽车产业应该继
续坚持开放合作，积极参与全球汽车产业重塑，共
同推动汽车产业向更高水平发展。

随着众多中国品牌汽车的出口不仅提升了中
国汽车产业的国际竞争力，还对促进制造业发
展、推动国内循环以及为全球汽车产业发展注入新
动力等方面产生了显著的积极影响。随着国内车
企在海外市场投资建厂，以及新能源汽车技术的不
断进步，预计未来中国汽车出口将继续保持强劲增
长态势。 本报记者 王增益

中国品牌汽车“出海”深入国际化
坚持高质量发展推动产业迈向高水平

试驾二代AIONV“霸王龙”设计全面升级

中国制造彰显大国实力
新能源巴士服务巴黎奥运
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致歉信
致：上海回力鞋业有限公司

瑞安市安幸贸易有限公司（以下简称：安幸公司）在抖音电商平台销售
回力假鞋，为了吸引消费者眼球、获取较高销量，故意抹黑回力公司及公司
高层领导形象，肆意在抖音视屏中宣扬“回力被外资严重打压，宁愿倒下，
也不能跪下。老板女儿通宵直播，在线只有三个人 ...”等，安幸公司在抖音
社交媒体上的不当言论和故意抹黑行为，严重诋毁了回力品牌商誉，影响
了回力品牌形象，同时，安幸公司售卖回力假鞋的行为挤占了回力公司的
市场份额，造成回力公司的重大经济损失，已经构成商标侵权及不正当竞
争行为。为此，安幸公司予以澄清事实，向回力公司诚恳道歉并支付经济
赔偿。

瑞安市安幸贸易有限公司
2024年5月20日


