
自“三服务”活动开展以来，余姚市科技局多措并举，
深入推进“三服务”，优化服务企业环境，努力提高企业创
新能力。

首先，组织实施重大科技专项，加快高新技术产业发
展。积极开展重大科技创新项目征集工作，目前共征集余
姚级重大创新项目 38项、宁波“科技创新 2025”重大项目
49项，组织杨天若团队等2个项目申报宁波市泛“3315”科
技服务业专项。一季度，全市高新技术产业增加值46.4亿
元，位列宁波市第三，同比增长 10.8%，高新技术产业投资
同比增幅16.9%。

其次，推进研发机构全覆盖建设，提升企业自主创新
能力。今年力争新建规上企业研发机构270家，目前已完
成对22个乡镇街道、经济开发区和中意宁波生态园的调研
指导，新认定宁波润华全芯等51家企业为余姚市级企业工
程（技术）中心。同时，兑现落实好2017年度宁波市研发投
入后补助政策，下发补助金额合计2085万元。

最后，加快创新服务平台建设，推动产业创新服务综
合体创建。加强对现有各研究院的对接，一季度到诺丁汉
余姚智能电气化研究院有限公司进行调研，为研究院更好
地服务企业进行了工作交流。同时，积极引进哈工大（宁
波）创新科技园和中国计量大学国家科技园宁波分园，已
签定框架协议，并做好宁波市级光电信息产业创新服务综
合体的前期准备工作。目前，余姚机器人与智能装备产业
创新服务综合体已列入2018年度宁波市级产业创新服务
综合体。 沈柳瑜

2019年5月7日科技金融时报A5 【财经】
责任编辑 赵琦 版式设计:金秋丰 电话:0571-28978941 E-mail:591186218@qq.comcom

科技领航者

医药时间

日前，海盐县深化党建引领助力乡村振兴“金
融惠农”行动推进会在沈荡镇白洋村隆重举行，这
标志着海盐县全面落实乡村振兴战略又取得一次
创新性进展，顺利把党建优势转化为服务“三农”、
服务实体经济发展的创新优势，是该县服务乡村振
兴、全面提升普惠金融水准的又一积极探索。

海盐县县委常委、组织部长、统战部长宗晓慧
出席会议，县级相关部门单位主要负责人，各镇（街
道）政法副书记、组织委员，部分村（社区）党组织书

记，海盐农商银行主要负责人等 130余人参加了此
次会议。

近年来，海盐进一步探索“先锋授信”，加强党
组织堡垒指数和党员先锋指数考评结果运用，通过
党建多维考核与金融有机结合，将授信、贴息额度与
党组织的堡垒指数和党员先锋指数挂钩，激发党组
织和党员争先创优积极性。会上，海盐农商银行向
沈荡镇11个村党组织、6家两新组织、6家农业经营
主体和10名党员群众累计授信2.82亿元。

同时，海盐农商银行充分运用“三治融合”
乡村治理体系成果，在“金融惠农”大走访的基
础上，推进农村信用体系建设，健全农村信用评
价机制，全面推出一款定制产品——“三治信农
贷”，以“金融市民卡”为载体，依托手机银行线上
放贷功能，实现网上自助放贷提款，具有纯信用、手
续便、零次跑、期限长、额度高、循环使用、随借随还
等特点，充分满足基层党员群众生活、生产、创业等
方面的资金需求。 杨晨希

海盐“金融惠农”助力乡村振兴

近日，由兴业银行杭州分行担任牵头主承销商及簿
记管理人的5A级景区入园凭证收益权ABN——浙江西塘
旅游文化发展有限公司 （以下简称“西塘旅游”） 2019
年度第一期资产支持票据 （ABN） 成功发行，该项目系
浙江市场首笔景区收费收益权类资产证券化业务。

兴业银行相关工作人员表示，此次资产证券化业务
的落地为西塘古镇旅游引入了新的活水。西塘古镇是5A
级景区，作为中国首批历史文化古镇，被列入世界历史
文化遗产预备名单。其历史悠久，人文资源丰富，自然
风景优美，完整保留明清古建筑25万平方米，是古代吴
越文化的发祥地之一。西塘旅游本次在银行间市场以资
产证券化产品进行直接融资，发行金额11.45亿元，募集
资金部分用于景区的建设和修缮，助力西塘旅游对历史
文化遗产的保护工作。本次发行不但拓宽了融资渠道，
盘活了存量资产，更为“西塘古镇”的旅游形象起到了
良好的宣传作用，是加强文化遗产保护，建设社会主义
先进文化，贯彻落实科学发展观和构建社会主义和谐社
会的重要体现。

本次西塘旅游资产证券化项目具有重要的创新价
值，该项目采用结构化方式，将基础资产产生的现金流
作为收益支持，在此基础上进行证券发行。资产证券化
适用的基础资产类别丰富，主要包括未来收益权类、债
权类 （应收账款）、供应链类 （应付账款）、不动产类基
础资产，交易结构设置简便，融资期限灵活，是具体创
新性功能性的融资工具。 沈冰

浙江首笔景区收费收益权类
资产证券化落地

由中国食品科学技术学会与国际食品科技联
盟携手的“2019国际食品安全与健康大会”近日在
北京圆满举行，会上颁发了第八届“中国食品健康
七星奖”（下称“七星奖”），永和大王继续领跑中国
中式快餐连锁业，连续第八年拿下中国食品界最高
荣誉“七星奖”。

“七星奖”由第一财经和艺康集团联合发起，中
国食品科学技术学会担任技术支持，中国连锁经营
协会担任行业合作伙伴，素有食品界“奥斯卡”之
称，也是国内食品行业最权威奖项之一。

秉承了公正而严谨的评选流程，依托专业、客
观和权威的评价方法，“七星奖”集合了行业专家、
媒体及公众等多方力量，对各参选企业进行严格筛
选和全面评估，经评审委员会专家终审，评选出对公
众健康安全更负责的食品企业。此次连续八年摘得
该奖项，永和大王用实力证明其对品质的追求，也贯
彻了其“打造中式快餐第一品牌”的核心理念。

民以食为天，中餐的复杂性导致食品质量的监
管较之西餐更为复杂。要想在食品安全上做到完
全放心，首先要在源头上做好把控。在食品源头监

控上，永和大王针对不同产品配备不同物流，根据
不同产品的需求量、门店和分仓的分布来决定供应
商的布局，从而缩短供应距离，提升响应速度，控制
整体成本，确保每次送货都按照严格的检验标准进
行。

除了食品安全，2019年永和大王更是致力于创
新和升级。在品类创新上，每年新品有几十种，过
年期间更有限定季产品。去年火爆一夏的豆浆霜
淇淋，与奶茶口感相近的豆浆乌龙茶，以及今年广

受年轻人喜爱的去掉高脂鸡皮的鸡腿排……在永
和大王推出的一系列新品上，不难发现这个老牌餐
饮企业正逐渐向年轻消费者靠拢。

作为台式风味的精致快餐，永和大王二十多年
来始终致力于为顾客提供放心、美味的食品，此次
蝉联“七星奖”可谓实至名归。多年以来永和大王
始终坚持提供源自中国台湾的美味，创造超值、快
捷、信赖，随时随地让顾客放心的享受美食，力争成
为快餐届的“中华美食大王”。

面对汹涌的假期国内旅游人潮，想去看世界的
国人越来越多，即使是在五一这样的4天小长假。

此前，国家移民管理局发布的五一假期预测，
全国口岸日均出入境旅客将达到 220万人次，同比
增长5.9%。据此推算，意味着出境游客量将达到四
百多万人次。

而携程公布的实际数据则显示，今年更多三四
五线城市的国人加入了出境旅游的大军，他们到达
的国家更多、更远了。这个五一，有来自614个国内
外城市的旅游者通过携程客户端和线下门店，选择
跟团游、自由行、定制旅游、当地玩乐等产品，到达
90多个国家和地区、海内外903个目的地城市。

五一期间，游客出境都去哪儿玩？根据携程跟
团游和自由行订单数据，人气最高的前十大目的地
依次是泰国、日本、越南、新加坡、中国香港、中国台
北、马来西亚、印度尼西亚、美国和俄罗斯。国人出
境游集中在亚洲周边国家和地区，占比超过八成，
其次是欧洲，约占一成，第三大区域是美洲。

“一带一路”沿线国家成为中国游客的第一大
旅游目的地区域，携程出境跟团游、自由行、当地玩
乐等订单数据显示，五一出国旅游者中超过50%去

了“一带一路”沿线国家。携程旅游度假业务已经
与71个“一带一路”国家地区建立业务合作。

五一中国游客最长、最远的行程是花21天到达
南美。来自上海的李先生夫妇趁着五一假期，在携
程网上预订了 4月 28日出发的南美四国 21天跟团
游，人均花费了5万多元，深度游览巴西、阿根廷、智
利和秘鲁。

今年随着人民币升值，五一出境游顺便买买
买也成为多数国人的必选项目。携程“全球购”
平台发布的统计显示，全球有45个国家6000多家
商户在平台上推出了优惠活动，最高力度到达
25%。按照携程购物优惠券的点击数据，五一最受
中国游客欢迎的十大出境购物城市依次是：东
京、大阪、香港、京都、澳门、横滨、名古屋、
札幌、福冈、神户。日本有8个城市入选，日本是
五一中国游客出境购物消费的第一大目的地国家。

五一期间全球都尽力“讨好”中国游客，大
牌商家对中国游客提供专属优惠，在携程等平台
上，热门的商户优惠券最多已被领取了 128万份。
在线参与工行银联信用卡等活动还可以额外再享
10%返现。

五一前夕，泰国再次延长免落地签费的时
间，泰国旅游市场火热，线上和门店预订热情高
涨，从排名上来看，泰国继续保持了跟团游第一
名的位置，成为中国游客最集中的海外旅游目的
地。

五一恰逢日本十天假期黄金周，两国旅游互
访人数创新高，日本在携程五一出境游目的地排
行榜中位居第二名，仅次于泰国。有估算五一将
有 10万以上日本游客到中国旅游，携程定制平台
也接到不少日本等入境游的需求单。

欧洲、中东等长线也是五一出境游的热点。
随着 《权利的游戏》 最后一季开播，五一期间，
通过报名携程平台跟团游、自由行、定制游等产
品请前往“权游”六大取景地的游客人数同比去
年均大幅提升，其中前往克罗比亚的游客人数同
比去年增长了 450%，位居六大取景地增速第一，
前往马耳他的游客人数同比去年增长了300%，赴
冰岛的游客人数同比去年增长了140%，前往摩洛
哥的游客人数则同比去年增长了107%。

本报记者 徐军 通讯员 田飞

“我们公司虽然没有大牌专家的光环，但它有
顽强的生命力，就像一颗小草，从石缝里钻出
来，不会轻易被折断。”浙江湃肽创始人兼技术负
责人刘志国这样总结湃肽的精神内核。正是凭着
这股精气神，这家成立不到5年的小公司已经具有
年产200千克多肽类药物的生产能力，预计今年销
售收入超过1亿元，这样的成绩让业内刮目相看。

湃肽所有的在研产品都采取中美双报，他们
有更大的目标：走出去，到美国市场分一杯羹。

反其道而行之
这是一家非常朴素的公司，几位创始人没有

海归背景，都是从一线打拼出来的， 2014年他们
辞职成立湃肽，主要从事多肽CRO服务和多肽药
物开发。

“这个决定源于我们对多肽行业的深刻认知，
当时很多多肽药物遭遇专利断崖，这对国内药企
是重大机遇，我们坚信未来几年多肽市场一定会
火起来。”刘志国和董事长邢海英都是在多肽行业
浸淫十几年的技术骨干，他们通晓整个产业链，
深刻了解行业的动态，抓住行业机会带领湃肽一
步一个脚印，由小做大。

同时，在他们心里还有一个朴素而伟大的愿
望：“进口的多肽类药物价格昂贵，每天高达五六
千元的开销不是普通老百姓能承担的起的，我们
希望通过开发高质量的多肽仿制药，把药价降下
来，为老百姓谋福利”。

正是缘于对行业的深刻认知，湃肽走的路也
与众不同。一般药企都是先做研发拿到药品文
号，再建厂销售，但湃肽反其道而行之，先建立
研发中心。2015年，公司在成立第二年就开始筹
建符合CFDA要求的生产车间，2018年拿到药品
生产许可证。这看似违背常规的操作，却让湃肽
抓住了机遇。

抓住建厂机遇的湃肽还有更大的杀手锏——
独特的工艺。团队核心成员依靠十几年的工作经
验，设计出新型的化合物，以新型化合物为载体，极
大提高了生产收率。“一般情况下，多肽切割完以后
粗品的纯度仅可达到 60％~70％，我们粗品的纯度
可以提高到 90%以上。药品对纯度的要求是很高
的，粗品纯度的提高对后期的纯化、质量控制有很
大的便利。”刘志国说，“目前国内掌握这项技术的

企业屈指可数。”提高收率就可以大幅降低原料药
的成本，尤其是“4+7”带量采购之后，成本优势已成
为一家药企最具竞争力的优势之一。

务实专注的企业文化
抓住行业机遇，积极布局；掌握独特工艺，

占据市场主动权；依靠自身造血功能，成立5年销
售额即达到1亿元，这些让业内瞩目的成绩，刘志
国将其归功于湃肽的企业文化：勤奋、坚持、专
注、关爱。

天道酬勤，湃肽的团队都是做 CRO出身的，
用刘志国的话来说，“做CRO是很辛苦的，客户要
一周内交货，就得一周内交货，这就要求我们必
须非常勤奋，这也是创业的第一要务”。

在公司创立初期，湃肽接到的一个订单至今
让刘志国印象深刻。一个客户要求两周内提交200
克的特利加压素中间体，但无论怎么计算，刘志
国都觉得时间不够。“怎么办？不做订单就没
了。”做！从作出这一决定开始，团队制定了24小
时倒班制，6个人的小团队，不分老板员工，全部
吃睡在实验室，就这样干了十几天，生生把单子
赶了出来。

订单、技术、人才、资金等，任何一环出现
断裂都可能导致失败，失败了如何选择，遇到困
难如何抉择，是每天摆在创始人面前的要事。“坚
持，我们看好多肽事业，不怕失败，遇到困难就
解决，方法总比困难多。”刘志国说。五年来，多
肽行业变化很快，不断有公司起来倒下，但湃肽
一直在坚持，这份坚持终于换来丰硕的果实。

“我们的优势是多肽技术，自始至终我们都专
注于一件事情，即多肽的产业化。为了自我造
血，我们发展多肽的 CRO 服务，开发多肽化妆
品，为珀莱雅、完美等大的化妆品企业提供多肽
原料，但我们从未偏离多肽这一领域。做自己擅
长的，才可能取得成功。”刘志国解释。

湃肽也在用实际行动实践着它的目标——为
中国老百姓的健康作贡献。湃肽的第一个药品亮
丙瑞林今年将报证投产，索马鲁肽、利拉鲁肽等
治疗糖尿病大热的产品也在研发过程中，后续还
会推出治疗便秘、骨质疏松等系列产品，这些药
物的上市将真正受益于中国老百姓。

挖掘多肽类药物宝藏
多肽类药物介于大分子药物和小分子药物之

间，与小分子相比，它疗效明确，毒副作用小，
结构相对大分子更稳定。但多肽类药物也有劣
势：代谢周期短，不能口服，只能注射，这给慢

性病患者带来很大的不便。随着技术的发展，现
在一些新剂制型也在出现，包括微球、包埋、微
针等，在逐步解决这一问题。

目前，全球已经批准了近 100 个多肽产品上
市， 2016 年全球多肽类药物的市场规模达 233 亿
美元，占医药品市场份额的 2%， 十年复合增长
率高达 10.80%，也出现了格拉替雷、利拉鲁肽等
销售额超过 10亿美元的大品种，未来市场潜力巨
大。

国产多肽类药物均为仿制国外已过专利保护
期或未在我国申请专利的多肽类药物。相对于小
分子药物和大分子药物市场，多肽类药物因受到
工艺、设备及技术等条件的限制，国内具有大规
模生产化学合成多肽类药物能力的企业较少，市
场竞争相对缓和。这是一块宝藏，国内药企应该
如何挖掘这块宝藏？刘志国提出了自己的建议。

他认为，从多肽仿制药来说，中国的企业应
该抓大类产品，如便秘、糖尿病、肿瘤等慢性
病，这是医药界里的一个富矿。尤其是糖尿病药
物，中国有1.2亿糖尿病病人，以前病人都吃二甲
双胍，毒副作用比较大。多肽类药物降糖、降血
脂、减肥疗效明确，毒副作用小，可以长期服
用，这样的产品潜力巨大。

其次，从创新药来说，多肽还有很多方向可
以做，比如 PCD 药物，结合小分子和肽类的优
势，降低毒副作用，发挥高效性，已经成为多肽
类药物的一大研发热点；再比如多肽抗生素、抗
菌肽以及用于止血丰胸多肽纳米材料等，这些工
作都在等着国内药企去做。

走出去拥抱国际市场
走出去一直是国内药企奋斗的目标，但走出

去之于很多大药企都不是一件容易的事情，湃肽
却敏锐地看到国际多肽类药物市场的机遇。

在刘志国看来，多肽仿制药领域，走出去并
没有想象的那么可怕，“只要中国人做多肽，美国
人就不会做了”。原因在于我们具有极大的成本优
势。中国多肽的产业链是非常完整的，从多肽上
游的氨基酸到制备多肽的设备，国内都有，而且
我国的设备价格只是国际市场的1/3，原料的价格
也低于国际市场，再加上人才成本低，价格优势
明显，“只要能获得FDA批准，在美国市场一定能
闯出一片天地”。

基于深入的调研，湃肽所有的在研产品都采
取中美双报，“未来我们一定能在美国多肽市场分
一杯羹！”刘志国信心满满。

本报记者 徐军赵琦 通讯员 陈静

走出去，到美国市场分一杯羹
浙江湃肽所有在研产品都采取中美双报

五一国人游全球：四百多万人去90多国

严守品质 大胆创新
永和大王再夺中国食品健康七星奖

惊雷笋、龙王山白茶、正源笋干花生……各种安吉特
色农产品琳琅满目。5月 6日，杭州市西湖区保俶路 60号
上挂的“安吉名片”吸引了众多市民，现场的砸金蛋赢取安
吉旅游门票更是将场馆内的火热氛围推向了高潮……

据悉，浙江农信丰收驿站省级旗舰店“湖州月安吉
专场”活动当天在这里正式拉开了帷幕。活动期间，众
多在杭安吉乡贤纷纷汇集在此，叙乡情，品乡味，共同
为推进安吉普惠金融和乡村振兴工作集思广益，建言献
策。

据统计，作为浙江农信深入践行普惠金融的积极探
索，丰收驿站目前在全省已建成 11169 家，布设机具
12994台，服务城乡客户达到 3000多万人。全新展示的
丰收驿站是在浙江农信2015年创新推出的金融便民服务
点的基础上升级而成的，有金融、电商、物流、民生、
政务五大功能，分布在全省各大农村、山区和海岛，可
以为老百姓提供集农产品展示、销售、物流和资金结算
等在内的一百多项金融服务。经过4年的探索发展，如今
已成为浙江农信深化普惠金融、助力乡村振兴的重要载
体，在助力“最多跑一次”改革、打通服务“最后一公
里”方面发挥了积极的作用。

此次的“安吉专场”活动时间为 5 月 6~10 日，以
“‘两山’清丽耀杭城，绿色普惠展情怀”为主题。为
更好地展示安吉特方特色及安吉农商银行服务三农，助
力乡村振兴的新举措、新成效，安吉农商银行分别设置
了“共叙乡贤情、共探发展路、共话家乡美、共盼归巢
日、共谋双赢路”等五大主题活动。活动期间，该行将
结合自身业务特色，开展绿色金融研讨、青年创业贷款
推介、向在杭经商人员开展贷款授信等项目，同时还将
结合安吉地方农产品及地域特色，开展地方特优农产品
推介会、安吉旅游推介会等活动。为传扬安吉地域文化
和人文特色，该行还邀请了民间艺人开展竹编、竹刻、
竹根雕等手工艺术现场展示，并邀请专业人士开展书画
展示及昌硕文化传扬等活动。

本报记者 赵琦 通讯员 易雪莲

浙江农信丰收驿站省级旗舰店

“湖州月安吉专场”拉开帷幕

余姚市科技局三举措力推三服务

2019年 4月 27日下午，北京华康易达有限公司召开
了“中国供销海洋·丽健源万店连锁”新闻发布会。会议
汇聚了海鲜产品、日化品、家电用品及健康食品等供应
链行业多位重量级嘉宾，旨在通过会议共析传统实体门
店转型发展新趋势，倾力打造出适合大众的创业交流平
台，共同推进中国供销万店连锁事业发展。

公司旨在通过行业多方洽谈让普通老百姓享受到更
实惠、更优质、更安全的产品，在中国供销海洋和多家
实力雄厚的产品制作集团携手合作、共同监督下，万店
连锁的产品一定会做到让老百姓买得放心、用得安心。

中国供销海洋·丽健源万店连锁新闻发布会圆满
落幕，希望万店连锁项目能为更多的老百姓带来财富
机遇，同时让老百姓使用上更健康实惠、更安全的产
品。

中国供销海洋携手两岸
丽健源万店连锁服务万家


