
12月20日，国内首款帮助记者寻找专家的App“有问”
再推新产品——国内首个“云上新闻发布会”系统。未来，

“有问”平台上将汇聚政府、企业、公益组织等各类发布会，
并能运用互联网技术和“有问”的专家资源，帮助媒体提升
生产效率，助推互联网时代的信息传播质量。

杭州有问科技有限公司 CEO 王斌告诉记者，“云上新
闻发布会”系统由“有问”与阿里云合作研发，系统具有发布
者语音转文字、音频支持关键点标记、机器生成发布会实录
等功能，这将方便与会者随时记录要点、查看议程进度。系
统还具有发布会场景化功能，通过嵌入的云导播台、15 秒
延迟直播等技术，更方便发布方对现场流程的精准掌控。
此外，线上、线下同步直播功能，则让无法亲临现场的人员
只需使用手机即可参会。 本报记者 何飘飘
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随着环境保护工作日益推进，汽车燃油等重大
项目中的节能减排自然是大众关注的重中之重。
如今，汽车工业都在大规模推行新能源动力，“生物
柴油”也渐渐进入了大众的视野。

“生物柴油是一种清洁可再生、环境友好型燃
料，发展生物柴油是获得替代能源的重要途径。传
统的生物柴油制造方法是搅拌，缺点显而易见：力
量太小，使得油脂和甲醇的反应时间长，产率极
低。针对制备生物柴油的方法，浙江工业大学化学
工程学院教授计建炳及他的团队研发出了一种新
技术——水力空化制备生物柴油的方法。”

该技术首次提出水力空化连续制备生物柴
油，其核心特征是从生物柴油的非均相反应基本
特点出发，创新性地采用水力空化强化技术，通过
设计合适的孔板结构（节流元件），使不相溶的两
种流体达到微观混合和两项界面的强烈湍动，使

油脂与甲醇的酯交换反应的转化率达 99%，反应
时间缩短到20 分钟左右。“简单来说，就是通过机
械守恒原理，利用水的气压，使得原来不相融的油
和水融合了，这个过程就叫水力空化。”计建炳向
记者介绍。

制造过程中，看似不起眼的步骤却能牵一发而
动全身，该原始创新专利技术具有原料适应性广、
反应器结构简洁易操作、反应效率高和可连续化生
产等特点，彻底解决了困扰传统生物柴油生产成本
高、后处理复杂的共性难题。其打破了生物柴油生
产过程中的瓶颈，应用于生物柴油生产可显著降低
其设备投资和生产成本。

据计建炳介绍，生物柴油行业有着明显的社会
效益，但是在制造技术方面一直存在难题。之前的
超声波方法超声空化效果也很好，但装置到年产几
万吨的工厂里，无法产业化。两者相比，水力空化
制备生物柴油的方法与之有异曲同工之妙，但胜在
成本更低、设备投入更低，最大的优势是效果明显、
生产上容易实现。

谈及试验过程，计建炳说，最大的问题是实验

室成果如何适应工业生产。一是因为原来在实验
室中用的都是新鲜油脂，试验结果自然好。但实际
生产中用的却是成分复杂的地沟油；二是该项技术
属于首创，国内外都没有可借鉴经验。试生产时，
研究团队成员在工厂里待了几十天，与工人们一起
不断改进和验证，反复试验，终于得到了一个满意
的成果。

这项高效、绿色的生物柴油生产技术，对于促
进我国能源结构多元化，减少碳排放，实现社会的
可持续发展总体战略具有积极意义。自2007年在
宁波建立世界首套基于本专利关键技术的生物柴
油生产装置以来，先后在浙江、山东、安徽、江西、
贵州等省新建可再生能源企业9家（总生产能力达
到100万吨，占全国产能的50%左右），已投产规模
为 31 万吨/年，至 2016 年新增销售额 8.8 亿元、税
收1.1亿元。与传统制造方法相比减少了1/2的能
耗，同时也避免了“三废”的排放，能将以地沟油为
代表的废弃油脂为原料生产符合国家标准的生物
柴油。

本报记者 代梓熙
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原料广、成本低、易操作、高效绿色

这项专利打破了生物柴油生产瓶颈

国内电商行业的风向标——2017 金麦奖颁奖
盛典暨中国国际电商营销峰会近日在杭州市余杭
区举行。“金麦奖走过的五年是见证中国电商行业
蓬勃发展的五年。”评委会主席、中国广告协会学术
委员会主任金定海在颁奖现场表示。现场共计颁
发了产品类、品牌类、生态类、公益类四大类 121 个
奖项，活动由浙江省商务厅、杭州市政府、浙江日报
报业集团共同主办。

每年的金麦奖获奖案例都在指引着中国电商
的发展，引领着行业的新方向。本届金麦奖共收到
891 份参赛作品，数量与质量相比往年又有不小的
提升，也出现了不少新面孔。“今年参赛的营销案例
都比较丰满，诉求策略清晰，配合动作有力，从中能
够看到传统品牌成长迅速，这也是本土品牌文化自
信的体现。”金定海介绍。经过专家评审团的层层
选拔，最终121个作品脱颖而出斩获金麦奖。

“不唯规模论成败，只以创意论英雄，这是金麦
奖最‘性感’的地方。”这是韩后集团总裁肖荣燊对
金麦奖的评价。今年的案例中涌现了很多潮流亮
点：伊芙丽玩转新零售，快闪店好玩又有趣；特步自
制 IP，引领运动新风尚；炊大皇灵感造节，提升厨艺
全民嗨；天堂伞唯美画风，演绎高手在民间……作
为今年金麦奖终审会唯一的商家代表，袋鼠妈妈
CEO朱伦钰表示，“价格战”时代已经过去，“品质追
求”的全新时代已经到来，商家在卖货时更注重贴
近消费者的内心，用共鸣去推动需求。

Rio鸡尾酒电商总监唐慧敏分享了品牌营销之
路。“我们跟 IP 合作的每一个案例，都有自己的思
考。”她表示，这一思考不外乎两个维度：一是从品
牌角度出发，即要门当户对。有一些热门的 IP很容
易引发话题，但它不一定适合品牌的属性和调性；
二是从消费者角度出发，一个好的产品可以引发消
费者的共鸣，并且让他们进行分享和互动，这是 IP
对我们最有价值的一部分。

颁奖现场，阿里市场公关委员会主席王帅、阿
里副总裁基甸、阿里鱼总经理魄天、著名财经观察
家秦朔等多位业界高管、互联网营销领域专家，以
及十几位优秀电商企业代表也齐聚现场，共同探讨
了新零售时代的电商生态，分享了各自的“数字营
销”“IP化”“大数据”等电商前沿营销模式。

今年的金麦奖生态类大奖新增了最佳供应链

服务奖、最佳金融服务奖两个奖项，品牌类大奖中
也新增了最佳新零售+品牌、最具影响力电商 IP、最
佳智能化应用品牌三个奖项。同时特设了“五周年
纪念奖”，表彰在电商行业近五年发展中具有极大
影响力，并与金麦奖共同提升的品牌企业及电商人
物。

本报记者 何飘飘

不唯规模论成败，只以创意论英雄
2017金麦奖在杭揭晓

随着现代成年女性对自身的愈加重视，曾隐藏
在衣服里难以启齿的“缺陷”——妊娠纹开始“见
光”。据国家卫计委不完全统计，中国育龄妇女已达
3.8 亿，90%的育龄妇女会产生妊娠纹，全国妊娠纹
市场已超过3亿人次，这一数字可谓大得惊人。

“越来越多的80后、90后女性加入准妈妈行列，
这其中不少人受过良好教育，拥有自己独特见解。
她们对妊娠纹的预防和修复的呼声越来越高，甚至
演变为刚需。”安美科创始人陈建国说道。

安美科是一家从孕产周期与消费场景双重维度
出发，以生物医学为基础，结合新科技新原料以及现
代医学新设备，展开对妊娠纹预防与修护领域进行
专项研究的生物科技品牌。目前已在浙江省内几十
家公立三甲医院、多家大型私立医院以及医美/产后

护理机构开展业务。
凭借长达16年的资深化妆品研发经验，陈建国

积累了大量美容、医学方面的资源。2015 年，他与
美国加州 PHILZYLELABORATORY 实验室建立战
略合作并引进学术成果，将安美科落户杭州。目前，
公司的研发人员均为来自中国、美国、以色列、加拿
大等国的专家，团队通过各项学术研究已储备了不
下三种在妊娠纹治疗领域有专利的活性分子，其中
包含通过美国 FDA 注册认证的新型海洋活性成
分。经过近两年时间的研发和临床验证，并通过第
三方认证、检测、产品备案等流程，今年7月，安美科
正式推出了自己的产品。

陈建国告诉记者，妊娠纹产生于皮肤中间的真
皮层，真皮层中有胶原蛋白和弹性蛋白，因而具有弹

性，能起到保持皮肤形状的作用。但若真皮受到的
变形过大，或者持续时间过长，就可能导致真皮层断
裂，从而出现斑纹。尤其在怀孕过程中，腹部皮肤受
到持续性牵拉，易形成这样的斑纹即妊娠纹。除了
怀孕，其他如短期内体重大幅增加导致皮肤持续拉
伸的因素，也可能出现类似妊娠纹。而单靠身体自
身的修复，斑纹只会由红转银白色并一直存在。“安
美科从孕妇孕产周期与消费场景双重维度出发，以
预防、新生纹修复和成熟期治疗三条产品线拓展妊
娠纹修复市场。”

本月初，安美科对外宣布成功获得 Pre-A 轮千
万级融资，投资方为新丝路金融，陈建国表示本轮融
资资金将主要用于技术研发、建立临床研究中心和
团队建设。 本报记者 王菁

用技术突破乱象激发潜在需求
安美科三条产品线拓展妊娠纹市场

近日，年仅 17 岁的欧阳娜娜受邀出席由 NASA 主办的
“第六届科学突破奖”颁奖典礼的消息引起广泛关注。作为
亚洲第一位受邀艺人，欧阳娜娜还有另外一个重要的身份
——奥克斯首席产品艺术官。

从今年 3 月出任奥克斯空调首席产品艺术官以来，欧
阳娜娜就不断参与奥克斯时尚生活方式的构建：从产品研
发、技术创新，到市场营销、粉丝互动，将其在时尚艺术界的
基因，与奥克斯空调的品牌和产品融合，同时见证了奥克斯
跻身行业第一集团军的实力。

今年 10 月一直在促进奥克斯产品与艺术相互融合的
欧阳娜娜，从追求时尚的年轻消费群体视角出发，和奥克斯
设计师团队共同创造，并揭晓颠覆行业传统的最新空调产
品——智月空调的神秘面纱，再次向行业展示了奥克斯作
为“家电时尚教主”的充沛底气和雄厚实力。

专注用户需求创新、打造精品空调的奥克斯，始终关注
产品内在技术和外在艺术的创新，直击消费痛点，在同质
化、低价格化的家电竞争中，创造性地推出集智能技术、时
尚工艺于一体的智月新品，以高品质、高颜值的产品打造鲜
明的差异化核心竞争力。

一方面，奥克斯首创的 TS 快速冷热技术打造新版“变
频专家”，12 秒提速，整机销量提升 3 倍，启动时间缩短
33%，“30秒速冷、60秒速热”的性能效果独树一帜；另一方
面，国家专利Hydro-自动水洗技术、智能光感、微信交互等
智能化创新应用将空调产品摇身变成懂健康的“空气管
家”。让用户在时代前沿技术与时尚艺术之间来回体验时
尚的魅力。

业内专家认为，智月空调，作为奥克斯跨界与欧阳娜娜
共同打造的艺术品，之所以能够一经问世就赢得行业和消
费者的广泛关注，引爆市场，离不开其背后的技术创新逻
辑，以及产品本身带来的高品质和轻奢时尚的生活理念。

都说，艺术的归艺术、技术的归技术，但是敢为人先的奥
克斯，却让艺术和技术在产品上得到完美融合。从而借助系
列精品拉近企业与用户的距离，赋予中国品牌在时代新的使
命和定位，为中国制造向中国智造转型探索一条新路。

欧阳娜娜成亚洲首位受邀艺人：

奥克斯实力圈粉艺术群

注销公告
新 昌 县 望 会 山 果 蔬 专 业 合 作 社（注 册 号 ：

330624NA000242X）经股东会决议，拟向公司登记机关
申请注销登记。请债权人自接到本公司书面通知书之
日起三十日内，未接到通知书的自本公告之日起四十五
日内，向本公司清算组申报债权登记，逾期不申报的视
其为没有提出要求。特此公告。

遗失公告
新昌县城关佳汇轴承厂遗失开户许可证副本一本，

编号 J3374000522902，遗失税务登记证副本一本，税字
号 330624L13816562，遗失个体工商户营业执照副本一
本，注册号330624603030408，现声明作废。

新昌县城关佳汇轴承厂
2017年12月22日

遗失公告
杭州领图信息科技有限公司，税号913301097966

83950X，遗失已开具正常浙江省增值税普通发票 1 份，
代码3300144320，号码07983363，声明遗失。

“有问”再推云上新闻发布会


