
经济全球化的今天，世界的距离正逐步被拉近，处在高速发展
中的中国更是遇到了前所未有的机遇和挑战，身处不断变化的市
场中，每个企业都有自己的目标和计划，那么如何利用好各种资
源，如何做到与国际接轨，就成为了企业能否更好发展的关键点。
身为北京国电科源电气有限公司总经理的胡德平，始终坚持着技
术创新，在取得了优异的成绩之后，他又将目光瞄准了国际市场，
希望通过借鉴和引进先进技术的方式再一次提升企业的综合实
力。同时他也一直将资源共享当作经营理念，希望在全球化的大
环境中能达成共赢的局面。今天，就让我们一起走近胡德平，听一
听他对国际化发展的战略规划。

多方合作，资源共享

多年的行业打拼经历让胡德平明白了许多道理，他将那些收
获和经验都一一记在心里，等待着适当的时候去实践，从他和北京
国电科源电气有限公司的企业文化和管理理念中就不难看出一
二。胡德平说，公司的企业文化是“理解、信任、团结、合作”，他十
分注重人与人之间的交流和学习，他说每个个体都不能脱离团队
独立存在，所以要互相交流、沟通、合作，彼此分享，实现多方合作，
这样才能做到资源共享。在经营理念上他则坚持“高速、高效、稳
定、求实”，力求稳中求进、高效务实。在技术研发已经取得了一定
成绩的基础上，他开始着手寻求企业间的合作，因为他知道一个人
的力量是薄弱的，而外部环境中还有太多未知的力量。

中国接地行业毕竟还处于成长发展期，从业人员的经验还不够
丰富，但好在我们有足够大的市场发展空间，所以胡德平带领北京
国电科源电气有限公司开始放眼国际市场，寻求新的合作机会。他
的理念和宗旨是用先进过硬的技术做基础，用稳定可靠的产品做保
障，加上热情周到的服务，他相信自己的企业一定有接触到更好合
作机会的可能，而他也相信只有建立了多方合作，才能更好地实现
资源共享，提升企业的竞争力，推动中国接地行业的进一步发展。

接轨国际，实现双赢

胡德平在如何实现与国际接轨的问题上动了不少脑筋，他深知，
搭建国际工程项目，与世界一流技术水平接轨，建立合作关系，不仅能
为公司带来巨大利润，还能帮助企业树立品牌口碑的优秀形象，提升
公司在行业的地位和影响力，为将来公司走向全球化打下坚实的基
础。所以在多个国际工程项目中，胡德平都身先士卒，扮演重要角
色。本身是技术研发人员的他有着丰富的行业经验，在合作中他总体
负责与其他公司的技术对接，作为企业领导者他又要把控经营方向，
推进公司与国际先进企业的接轨，双管齐下，不断提升公司的行业竞
争力。同时他还学习和引进优秀的技术和管理经验，力求汲取每一滴
养分。通过他和团队的不懈努力，公司在多项国际工程项目中取得了
突破，为企业带来了收益，同时在行业中也树立了新的品牌形象。而
胡德平表示，这些收获不仅仅属于北京国电科源电气有限公司，对未
来中国接地行业的发展也会起到推波助澜的作用。

经济全球化的脚步已经迈到了每一个人身边，缩短了时空上
的距离，企业之间如何加强合作、达成双赢至关重要。通过对胡德
平的采访，我们了解了他的国际化发展眼光和战略，看到了他对于
搭建国际合作所做出的努力。相信在他的带领下，未来北京国电
科源电气有限公司还会有更长远快速的进步，而外来资源的涌入
也会为中国接地行业带来新的发展契机。

加强合作促发展，接轨国际谋双赢

日前，浙江省工商局发文公布了2015年浙江省著名商标（浙工商
标【2016】4号），景宁畲艺坊服饰有限公司的“畲艺坊”商标和景宁畲族
自治县宏强竹制品有限公司的“畲竹”商标被认定为浙江省2015年度
著名商标，至此，该县共拥有司法认定驰名商标1件，省著名商标9件，
市著名商标16件。

加大宣传力度。利用“3.15”消费者权益保护日、“4.26”世界知识
产权保护日等时机，通过发放宣传单、深入企业走访交流等形式宣传
商标知识，提高企业注册商标、使用商标、保护商标意识，引导企业运
用商标开拓市场。一年来，开展多种宣传形式 8 场次，发放资料 1000
余份，为企业解决商标注册、使用和保护等实际问题40余例。

定人培育指导。结合“中国畲乡”品牌，重点培育农产品、服饰、健
康食品、新材料等支柱行业商标品牌；建立商标品牌指导站，对进入培
育库的商标，按照国家级、省级、市级三个层次制定具体的争创方案，定
人定责定对象进行全程指导，形成争创驰名、著名、知名商标梯队。

出台奖励政策。每年安排专项资金，对新获得中国驰名商标、省
著名、市著名、县著名商标的企业分别给予一次性奖励 20 万元、5 万
元、3万元和1万元，2015年共计发放商标奖励55万元。

打击侵权假冒。对有效注册商标进行动态跟踪管理，特别是驰
名、著名商标，围绕商标侵权和假冒行为，采取日常巡查与集中整治并
重，不断优化商标生存和发展的环境。去年以来共办结商标违法案件
5件，案值2.49万元，罚没款1.2万元。 刘饶

景宁商标品牌建设取得显著成效

近日，以“遇见未来”为主题的2016ENRUINI冬季时装秀在
杭举行。《女神新装》张馨予设计师张弛，国际超模纪莉莉、高国
芝、仇玉婷、高倩宁现身现场，共同探寻未来世界的变异之美。本
次时装秀，以宇宙、光影为设计灵感，让现场观众穿梭在光影变幻
的异度空间，近距离感受一场视觉盛宴。 通讯员 徐余栋

本报记者 林洁

《女神新装》张馨予设计师张弛
现身恩瑞妮时装秀
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110kV和220kV变压器寻常可见，但500kV
变压器却很少有人见过。近日，三门的浙江三
变科技股份有限公司自主设计研发出型号为
ODFS-334000/500 的自耦单相无载调压电力变
压器。

浙江三变科技股份有限公司总经理俞尚群
介绍，通过查询工信部有关网站，目前浙江省还
无人申报制造 500 千伏及以上型号的变压器，
这台变压器是浙江省首台套核心电力装备，综
合性能居国际先进水平。只要三台这样的变压
器，就能满足三门43万人口的输变电需求。

该公司创建于1968年10月，是国家级生产
电力变压器的高新技术企业和浙江省重点骨干
企业，主要产品有220KV及以下油浸型变压器、
树脂绝缘和 H 级浸渍干式变压器、防腐型石化
专用变压器、地埋式变压器、风电场组合式变压
器、非晶合金变压器等12大类1600多个规格品
种，2007年在深交所挂牌上市。近年来，该公司
加大科技投入，积极开展科技创新，调整产业结

构，研发新产品，拓展国内外市场，订单数量明
显增长，今年一季度订单同比增长25%。

日前，笔者来到浙江三变科技股份有限公
司，进入一个整洁的生产车间，只见在另外加了
一层保护膜的防尘房里，四五名工人身穿工作
服，戴着帽子、口罩，穿着鞋套，全副武装地投入
工作。

负责500kV变压器设计研发的该公司高级
工程师符建牛向笔者介绍说：“500kV变压器长
8.9 米、宽 7.9 米、高 10.5 米，外观比常规 220kV
变压器大一倍，对工装、工艺、现场生产条件等
提出了更高的要求，对防尘要求尤其高。”

该公司一直致力于220kV及以下的各类中
小型变压器生产。为什么要进军 500kV？原
来，随着“西电东送”、“大电网输电”等国家战略
的实施，配套的 500kV 及以上的超高压变压器
需求量增大，而国内具备此类产品生产能力的
企业不多，可谓市场前景广阔。企业技术团队
一直以来在前沿领域探索超高压变压器，于是，

去年11月份，该公司决定抓住机遇，瞄准市场，
组织技术团队，开展 500kV 自耦单相无载调压
电力变压器研发。

该产品的启动研发得益于公司4年时间的
前期筹谋，加上符建牛等一批有着20多年专门
从事变压器研发设计经验的团队，该产品一启
动研发就取得了关键性的技术突破。再加上公
司引进了国际先进的设计分析软件和验证软
件，同时又拥有一批高素质的技术工人，仅用了
4 个多月，500kV 变压器的六大部件全部完成，
进入组装，并通过试验取得成功。从设计、研发
到生产，投入近2000万元资金。

“首台 500kV 变压器具有低噪音、低局放、
低损耗、抗短路能力强等特点，它的研发成功，
对于提升公司档次、完善产品结构等都具有重
要意义，也意味着浙江人已经可以为全世界制
造最高电压、最大容量的变压器。”俞尚群如是
说。

朱曙光 任平 沈春

三台变压器就能满足40万人的输变电需求
“三变科技”自主研发出浙江首台500kV变压器

为适应经济发展从“速度时代”向“商标＋
名牌时代”转变，近日，宁波市出台了《关于深入
实施商标品牌战略的若干意见》，至 2020 年力
争实现国内注册商标数突破18万件，通过马德
里体系国际注册商标数在1300件，地理标志商
标总数30件以上，驰名商标总量达100件，商标
品牌基地达 12 家以及各县（市）区注册商标年
均增幅超过８％等目标。

去年，宁波地理标志已达 26 件，地理标志
数量位居全省首位。余姚杨梅、奉化水蜜桃、象
山大白鹅等地理标志品牌效应日益凸显。自从
使用“余姚瀑布仙茗”地理标志证明商标后，余
姚名优茶的均价突破1100元／公斤，亩平均产
值从2900元提高到5200元，效益显著提高。作
为宁波首个地理标志证明商标，“余姚瀑布仙

茗”的品牌效应带动了当地名优茶产量和产值
的大幅提升。目前，“余姚瀑布仙茗”产品市场
占有率提高了约40％，人均产值增加了1.67倍。

“打造类似于地理标志的商标品牌，对于产
品价值的提升毋庸置疑，但商标品牌的创立是
一项长期性的工作，不少宁波企业在商标品牌
建设意识和能力等方面还有待提高。”宁波市市
场监督管理局相关负责人说，特别是与商标品
牌发展领先的城市相比，宁波还存在着不少差
距。

“为进一步发挥商标品牌在实施创新驱动
发展中的积极作用，推动区域品牌经济向纵深
发展，该市市场监管局通过深入调查研究，在听
取相关部门意见、建议的基础上，起草代拟了

《意见》，并最终提交市政府审议发布。”该负责

人说，《意见》是在宁波市提前完成“十二五”商
标发展规划确定的各项指标的基础上，综合考
虑各方面因素而制定的。《意见》分为总体要求、
发展目标、行动任务、保障措施四个部分，重点
围绕商标发展总量、商标发展质量、区域品牌发
展、商标发展环境等具体目标，提出四方面共十
项工作任务。

根据《意见》，下一步宁波将结合各县（市）
区区域经济特点，将商标品牌战略和产业政策、
科技政策、贸易政策等相衔接，逐步纳入区域经
济社会发展规划。同时，宁波将开展名品培育、
制造业品牌培育、商标服务平台建设、特色品牌
资源管理、品牌指导站建设、商标权益保护环境
优化等行动。

谢良宏 杨杏未

宁波加速向“商标+名牌时代”转变
2020年注册商标总量力争突破18万件

由中国轻工业联合会主办的第五届中国轻
工业企业家高峰论坛暨轻工业百强企业颁奖盛
典，日前在北京举行。会上还发布了2015年度
中国轻工业百强企业榜单，超威集团以综合排
名第 13 位、市场能力排名第 7 位的成绩再度荣
登电池行业榜首。

据了解，中国轻工业百强企业榜单是评价
轻工业企业竞争力的权威榜单，也是衡量中国
轻工业企业发展活力的重要标准。本次中国轻

工业百强企业评价工作由中国轻工业联合会按
照统一评价体系，对2015年度参评企业营业收
入、利润总额、营业收入利润率、税收占利税比
重、电子商务收入，研发投入及营业收入增速 7
项指标综合评审之后，经中国轻工业联合会会
长办公会审定通过。

作为电池行业龙头企业，超威集团从 2011
年成功跻身中国轻工百强企业榜单后，各项排
名呈逐年提升趋势。2015 年，面对市场和行业

下行压力，超威集团积极适应新常态，蓄势聚
力、共克时艰。以持续巩固技术领先，扎实推进
质量领先，着力构筑成本领先，继续保持市场领
先，加快完善服务领先，大力促进人才领先的

“六大”领先战略为核心，持续推动创新发展，不
断取得经济效益新突破，市场销量继续保持行
业第一，充分彰显了超威集团在行业的核心力
量。

赵新荣

“2015中国轻工百强”榜单揭晓

超威集团综合排名13，蝉联电池行业第一

一集装箱的“普陀山”杨梅酒在香港市场上
市，引得当地消费者广泛好评，这是笔者从近日
结束的舟山（香港）经贸合作恳谈会上了解到
的情况。据浙江东海酒业有限公司董事长马驰
洲介绍，东海酒业已与香港恒生伟业集团有限
公司签订贸易协议。目前，东海酒业又在抓紧
准备两个集装箱40吨的杨梅酒运往香港地区，
希望以香港为突破口，打开东南亚市场。

举行舟山（香港）贸易恳谈会，旨在通过两
地互联优势，致力合作互赢，在国际金融、贸易、
航运、休闲旅游、健康养生等领域建立更多更紧
密的合作。香港作为成熟市场经济体，在法治

建设、市场监管等方面值得舟山市及相关部门
学习借鉴。同时，香港丰富的人才储备，可以为
舟山以大宗商品自由贸易为主要内容的自贸试
验区和江海联运服务中心建设提供智力和人才
支持。在恳谈会上，香港与会代表对舟山传统

“老字号”产品颇有兴趣。
据了解，“普陀山”杨梅酒在香港酒类市场

上还是新秀，同类产品不多。杨梅酒健康、新
颖、时尚的特点，可满足香港消费群体的新需
求。

据马驰洲介绍，“普陀山”杨梅酒和香港恒
生伟业集团结缘，得益于去年秋季的南京糖酒

会。近几年来，香港葡萄酒市场饱和，品质良莠
不齐，恒生伟业集团想寻找新兴的酒种补充市
场。为此，他们用了两年的时间，考察江浙一带
的杨梅酒，直到品尝到“普陀山”杨梅酒，无论从
口感还是包装上都觉得是最好的。据介绍，为
适应香港市场消费者的生活习惯、饮酒习惯及
口感，东海酒业又投入200多万元改进设备，对
杨梅酒作降酒精度处理，同时重新设计包装，使
其更精美。

香港恒生伟业集团董事局主席殷友发对
“普陀山”杨梅酒给予高度评价，他品尝后说：
“饮过杨梅酒，吐气扬眉。” 黄银凤 庄列毅

舟山“普陀山”杨梅酒打开香港市场

地处开化县境内的浙江华康药业股份
有限公司是一家以玉米芯、淀粉等为主要原
料进行深加工的高新技术企业。近年来，该
公司在当地农信社贷款支持下建成了木糖
醇、麦芽糖醇等多条生产线，产品远销全球
30多个国家和地区，同时带动了农村富余劳
力1000余人就业。2015年底，“万春”牌木糖
醇被评为浙江名牌产品。

图为开化农信联社客户经理（右）在该
企业库房了解产品出口情况。

齐振松 吴振龙

华康药业
产品美誉全球产品美誉全球


