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传言了近两年的跨境电商税制改
革终于浮出水面。近日，财政部等部
委发布通知称，将于4月8日起实施跨
境电子商务零售进口税收政策，并同
步调整行邮税政策。

新政实施后，跨境电商的价格将
会有不同程度的提高，虽然目前各大
跨境电商还没有拿出具体的方案。

值得注意的是，多数跨境电商负
责人均认为，新税制有助于淘汰小的
跨境电商，长期来看对行业是利好。

新税制将致产品涨价

此次新税制取消了此前 50 元以
下的免征额度，并对个人年度交易限
值进行了规定，个人限额月度/单次
2000元，年度为20000元；对之前分别
为10%、20%、30%、50%的四档行邮税
率，调整为 15%、30%、60%的三档行

邮税率。
洋码头 CEO 曾碧波表示：“行邮

税的调整，对于依赖保税的跨境电商
短期内影响比较明显。这种模式下，
低客单价爆款规模化运作的模式会在
短期面临价格上涨压力。而这部分用
户又是对价格比较敏感的客群”。

网易考拉相关负责人则认为，税
改后虽然部分商品的税率较之前有所
上升，但整体上调幅度有限。“美妆、护
肤品等商品的类目税率也有所下降。
整体来看，依然较传统贸易进口模式
存在税率上的优惠。”

至于商品价格是否会调整，网易
考拉称，非自营平台，公司本身虽然不
直接销售商品，但入驻平台的商家仍
然需要直接承担税改带来的成本变
化，也就是说平台无法掌控商家对价
格的调整。相比之下，自营模式拥有
自主定价权，可以通过整体协调供应

链及仓储、物流、运营各个环节，根据
市场环境和竞争节点调整定价策略。

有助于跨境电商优胜劣汰

尽管税收较调整之前会有所增
加，但多位负责人仍认为，新税制将有
利于行业长期发展。

具体来看，从行业竞争的层面，完
全依赖于保税备货模式的电商会面临
一定的挑战和考验期，商品补贴、促销
模式及选品机制可能需要进行3~6个
月的升级和迭代，进行供应链体系的
重新梳理。无法及时作出调整的可能
会面临巨大的成长压力，过于依赖资
本的也可能会被淘汰。

从跨境电商本身来说，新政代表
国家终于承认跨境电商的合法地位，
规范了跨境电商作为一个商业行当，
如何依法纳税的问题。据介绍，在跨

境电商中，存在两种情况，一种是一直
在利用政策倾斜，做短期生意，就是赚
政策空间利润的，对这种公司来说，新
政一定是当头一棒。但是更多的跨境
电商，是在响应国家的号召，是在用正
常的商业思维和逻辑运转。

网易考拉相关负责人表示，跨境
电商的海外直邮模式，由于需要通过
海关的“三单合一”，因此同样在此次
税改的范畴之内。而对于大型自营跨
境电商而言，由于采购规模较大，有实
力与供应商及海外物流仓储服务上共
同推动定制化的解决方案出台，从而
通过降低成本对冲部分商品在税改后
带来的成本上涨。

对于行业未来的发展，市场的趋
势已经给出了答案，自营模式备受关注
和欢迎。“政策调整是对行业的规范，对
行业的长期稳定发展有积极推动作
用。”上述相关负责人补充道。刘斯会

跨境电商新税制浮出水面
产品涨价成必然 长期来看是利好

“互联网+助力产业时尚”高峰论坛举行

互联网大咖为温州产业转型时尚献策支招
“‘互联网+’本身也是文化产业的重要组

成部分，社会文化发展的方方面面也都与互
联网、移动互联网结合，从而产生新的用户消
费习惯，会不断催生新的市场需求，抓住这波
机会就有可能产生一批新的高成长性企业。”
作为承办方之一、浙江国技互联信息技术有
限公司董事长金欧阳道出了在文博会期间组
织此次论坛的初衷。

“互联网+”能给温州制造、企业运营管理
以及市民消费生活，注入怎样的时尚力量？
百度外卖副总裁、中国烹饪协会信息化与公
共服务委员会副主席田井泉说，百度战略转
型方向已从原来的“链接人与信息”转向“链
接人与服务”，这体现了一种消费文化的改
变。以百度外卖举例，当外卖点餐成为都市
生活的一种习惯，抓住“懒人经济”下的机会
点，就是要在服务上做到高效率、高品质，这
就需要“互联网+”参与总体调度。

另外，微办公运营总经理刘润、快收银
CEO冯红兵等中国互联网领军企业的代表也
从企业管理文化的时尚化、智能化，提出了有
效地提升解决方案。刘润认为，引入移动办
公系统能大大提高企业办公效率，“有信号的

地方就能办公，智能手机就是办公桌”将成为
未来流行的企业管理文化。对于当前流行的
手机支付，冯红兵建议企业和商家不要浪费
了后端产生的大量数据，通过有效分析利用
将能帮助企业掌握客户心理、降低运营成本。

在论坛对话环节，金欧阳与行业大咖共
话“如何利用互联网+打造产业时尚，构建互
联生态圈”主题，就温州传统企业遇到的互联
网转型过程中的难题、互联网进入社会文化
生活将带来的改变等展开讨论。“利用好互联
网的工具，能让产业更智能、生活更时尚。”与
会嘉宾达成共识。

据了解，此次论坛由2016温州文博会组
委会办公室主办，温州市经济和信息化委员
会指导，国技互联、百度推广、百度外卖、微办
公、快收银等企业联合承办。

国技互联作为温州本土的互联网企业，
致力于为中小企业提供互联化战略规划+数
字化品牌营销策划+个性化服务平台开发+
智能化办公系统，搭建四位一体的中小企业
智慧化转型解决方案，目前服务的企业和商
户数量达到8万多家。

本报记者黄赛龙

借助互联网实现服务升级，激发文化消费意愿；借助互

联网促进管理时尚化，助推企业快速转型发展。在 3月 27
日下午进行的“互联网+助力产业时尚”高峰论坛上，国内知

名互联网大咖及本土企业家代表一起探讨温州网络经济发

展趋势，为温州产业转型时尚建言献策。

网络大电影《我是女神》
海选启动

日前，一部青春励志的网络大电影《我是女神》的
海选活动在江南水乡桐乡宣布启动，并进行第一轮的
演员招募。

《我是女神》由鼎恒·巨浪影视投资。影片女主人
公原本是一名默默无闻的女屌丝，通过一系列有计划
地努力，最终成为万人瞩目的新一代女神。在这过程
中，女主人公遇到了各种奇葩事件，从而引发了一系列
既离奇搞笑又温暖感人的故事。片方旨在透过镜头向
社会传达新一代女性应具备丰富的文化内涵、独立自
主的能力，从而向社会传播积极向上的正能量。

影片监制方超告诉记者，该片将大胆使用新人，给
新人更多机会。第一批海选入围的选手将参加专业的
演员培训及形象包装。演员招募仍在继续。

此外，由巨浪影视协助拍摄的《中国梦——百家企
业公益行》还将继续走访7个省份的贫困山区，此次通
过海选胜出的演员也将亲身走访这些山区，与当地进
行长期、可持续的帮扶和对接。 本报记者陈路漫

图为论坛现场。

跨贸小镇联手大赞国际
掀起纯正“意大利风”

近日，由杭州跨贸小镇作为指导单位，浙江大赞
国际贸易有限公司主办的大赞国际 2016 意大利品牌
全国推介会在杭举行。会上，大赞国际宣布，将联手
意大利当地优秀品牌资源与供货渠道，力求将完美品
质的意大利精工产品交予国内市场。

据悉，已经入驻跨贸小镇的浙江大赞国际贸易有
限公司是中外合资企业，也是浙江省重点培养与扶植
企业，供应的产品涉及母婴用品、食品、日化美妆、奢
侈品等多个领域。此次大赞国际将意大利优势品牌
全线引入，通过海外一件代发、批量直采等合作方式，
力求为国内跨境企业提供优质的意大利产品。

杭州市跨境电商综合试验区建设领导小组外联
部部长武长虹说，杭州综试区初步构建了信息共享、
金融服务、智能物流、电商信用、统计监测和风险防控

“六体系”，又拥有全世界最大的B2B、B2C平台和先行
先试的制度优势，欢迎更多像大赞国际这样的优秀跨
境企业入驻杭州跨境电商试验区。

本报记者陈路漫通讯员夏钒

创业路演为何失败

投资人说：要让我掏钱，不妨先做好自己的定位
融资对于创业公司来讲是实现自

身价值和目标的最快途径，但很多创
业者不知道，有些做法已经搞砸了他
们的融资。

这一年来，记者在采访中也见证
了很多创业团队上台路演，但如果要
举个路演成功的例子，头脑中检索出
的只有些琐碎的片段。而大多数路
演，更像是场模仿秀。

“每个项目都应有他该有的亮点，
但很遗憾的是，很多创业项目在路演
的时候，犯的都是前人最常犯的错
误。”近日，在一场路演活动现场，一位
来自上海的不愿意透露姓名的投资人
如是说。

拿炒作当营销

现在的创业公司太多了，十个创

业公司有九个死在了创业的路上。所
以许多公司就拼命炒作力求曝光度妄
想一炮而红。中沃投资负责人表示，
现在大多数创业公司的出发点都是好
的，但是宣传的过程中就迷失了，眼里
只看到影响力，忘记了当初的满腔热
血，只关注哪家媒体又报道我们了，自
以为懂营销，其实就是把炒作当营销。

“比如，创业者常常参加路演，但
是对于内容和形式完全不加重视，看
重的是主办方联系的媒体资源，以求
达到宣传的目的。”

形式等同“模仿秀”

不少创业者犯的相同错误在于，
切入点已经是红海，但在路演中仍旧
重点讲市场有多大，有多少比例人用，
自己项目就会有多少收入等。其实这

样的市场跟他本身没有任何关系。
“比如，创业者说：按照 100 万用

户计算，每个人每周为平台贡献 100
元，那么我一周就是1个亿的存量、流
量。平台在这1个亿里提取10%作为
基金，那么我们可支配的基金就是有
1 千万。可是，为什么每个人要为你
贡献100元呢？”华睿投资负责人对记
者举例。他表示，目前的创业团队大
多数不懂调研，盲目地夸大市场，对目
标群体定位也不准确，一味地寻求形
式，造成的后果便是，处处模仿秀，毫
无特色，创业以失败告终。

创业者应先做好定位

在这样的形式下，创业者又该如
何改变呢？

其实，创业路演不仅仅只是取悦

投资人，它所传达的也是创始人或创
始团队的产品理念，不能为了前者而
忘了自己做产品的初衷。

“在充分调查市场，定位目标客
户，找出核心产品的前提下进行路演，
在路演之前先准备一些核心问题的答
案，如项目的市场前景、用户痛点、用
户群体、可能遇到的问题以及如何扩
张等等。比如创业团队应该问问自
己，有哪些问题是投资人提问几率最
大的，可以提前准备好答案，遇到提问
的时候诚恳而简明扼要地回答，而不
应回避。”上述这位不愿透露姓名的上
海投资人对创业者给出了忠告。他表
示，尽管创业者们在融不到钱的时候
总是说“资本寒冬”，但好的项目其实
也并不缺钱。要让投资人掏钱，不妨
先做好自己的定位。

本报记者王菁

蜂巢孵化器
上演创投盛宴

近日，2016年华东创业创新巡回路演在杭州梦想
小镇拉开序幕，该路演由“独角兽创业课”携手“上线了
SXL.CN”、蜂巢孵化器联合主办。现场邀请了近 20 位
知名创投机构投资人到场，为创业者保驾护航。

记者了解到，此次路演的 8 个项目涵盖了高性能
虚拟机技术研发、95 后内容社区、O2O 移动互联网支
付、纺织行业 B2B 交流平台等多个领域。路演结束后
的“十分之约”环节中，未能参与路演的多个项目，在主
办方的协助下，纷纷与投资人进行1对1交流互动。蜂
巢孵化器联合创始人傅智建告诉记者：“本期路演活
动，是从全国上百个报名中选拔出来的优质项目。”

主办方“独角兽创业课“创始人笪兴表示：“作为创
业者，首先要明确市场未来的发展动态以及方向，从而
选择自己的创业之路。此次路演的 8 个项目各有特
色，但对于投资和今后的发展尚有欠缺。”在谈及投资
的方向性考虑时，多位投资人向记者表示，未来VR（虚
拟现实）将成为投资的重点。 本报记者王菁


