
产品——从“制造”到“智造”

客户——从“寻找”到“挑选”

营销——从电子商务到自主推广
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2008年，三门县橡胶行业自营出口额9868万美元，其中三门县东海橡胶厂为59万美元；2015年，三门县橡胶企业

自营出口额跃至125789万美元，而三门县东海橡胶厂为1768万美元。8年来，三门县橡胶行业整体出口额年均增长

率为16.2%，而三门县东海橡胶厂年均增长率为68.2%，超出行业平均增长率59个百分点。

是什么让三门县东海橡胶厂这家小企业近8年来实现快速发展？在全县外贸出口不景气的情况下，又是什么让

东海橡胶“逆市飘红”？近日，笔者来到三门县东海橡胶厂，就此采访了该厂外贸经理吴海舰。

国内首家电梯博物馆近日在湖州市南浔经
济开发区内的怡达快速电梯有限公司落成。这
个将自身的企业文化与世界电梯文化、中国电
梯文化融汇贯通的综合性电梯博物馆，涵盖名
人堂、陈列厅、环幕多媒体厅、企业展示厅等 6
个主展区，兼具欧式、中式等不同风格的展厅让
电梯的现代化气韵更为浓郁。

怡达快速电梯有限公司董事长沈方根介
绍，企业文化建设要紧扣创新发展，培育创新文

化。对于怡达快速电梯有限公司的员工来说，
纪念是为了更好地传承，传承是为了更好地创
新。

笔者看到，在外观设计上，电梯博物馆既有
怀古风格，又充满未来色彩。博物馆内部珍藏
着一台人民大会堂古董电梯。此外，中国现存
最古老的电梯——天津利顺德饭店电梯，也以1
︰1模型的形式展出。在沈方根眼中，作为电梯
人，在尊重历史的同时，更要保持朝气蓬勃、不

断进取的精神。电梯博物馆不仅是电梯文化的
传承，同时将成为怡达快速电梯有限公司企业
文化的名片，不断地向外推广和传播，提升企业
的品牌价值。

据了解，电梯博物馆总投资 2000 多万元，
展区面积 1500 多平方米。主要通过过去、现
在、未来三条主线，诠释电梯发展的进程。博物
馆作为南浔区电梯企业文化的载体，目前已对
外开放。 赵新荣 张斌

由超威集团发起成立的“超威关爱基金”揭
牌仪式目前在长兴大剧院举行。长兴县有关领
导、超威集团董事长周明明、电动车整车企业代
表、超威联营商代表为基金成立揭牌。

据悉，“超威关爱基金”是超威集团充分体现
“和合”文化精神，践行“新范式”管理理念，努力
打造企业与联营商命运共同体的基金。基金将
建立和完善针对生活困难联营商的关爱帮扶机
制以及更好地履行企业社会责任，大力发展慈善
事业。其目的，就是超威与全体联营商一起，通
过自身的奉献，聚沙成塔，汇集全体超威人的力

量，扶助需要帮助的联营商。其中，爱心体检计
划的实施，将惠及到每个联营商。让每个超威的
联营商不会因为伤病或突发事件而至贫；让每个
超威的联营商不会因为与超威同行而后悔；将联
营商从繁琐的募捐活动中解放出来，专注工作；
让每个超威的联营商从此告别后顾之忧，一心一
意谋发展，成就可传承的伟大事业。

基金的来源分为两部分：一是超威集团预
拨30万元启动资金，每销售一只超威品牌电池
即提取0.01元；二是超威品牌联营商销售订单
中每只电池额外增加0.01元打款价，一并计入

关爱基金。三是如集团其他品牌和事业群（如
金超威、金太阳、特久、锂电池、新能源、大客户
等）愿意按上述基金原则计提，则其联营商或合
作客户纳入救助范围。

为了保障基金的规范使用，基金设立在长
兴县慈善总会，由超威集团和长兴县慈善总会
共同管理实施。所募集到的资金由长兴县慈善
总会负责监管，严格执行长兴县慈善总会财务
管理办法，实行独立核算，专款专用，并通过超
威官网、微信公共号、长兴慈善网等媒体每季度
公布一次使用情况，便于大家监督。 沈云霞

近日，国家质检总局发布2016年第11号公告，公布“中国出口
质量安全示范企业”名单，地处绍兴市上虞区的浙江晨辉婴宝儿童
用品有限公司获“中国出口质量安全示范企业”称号，这是上虞首家
获此殊荣的企业。

“中国出口质量安全示范企业”是国家质检总局为促进出口产
品质量安全水平提升，培育出口竞争新优势，根据《中国出口质量安
全示范企业创建工作规范(试行)》规定，经各省直属检验检疫局评估
推荐、质检总局审核授予的出口企业质量最高荣誉。

浙江晨辉婴宝公司经过层层筛选和公示，最终获此殊荣。据
悉，获“中国出口质量安全示范企业”称号企业将通过国家质检总局
网站对外发布企业中英文资料信息，方便国外客商查询了解，为进
一步树立“中国质量”国际形象和发展对外贸易提供新的支撑；可享
受出口产品免予检验、出口援外物资和政府协议检验商品实施验证
监管、进口列入法检目录内的原材料和零部件等货物实施便利化措
施等优惠措施。

陈晓潮 钱爱芬

多年来，一直研究肠道健康，专注肠道微生态领域保健食品开
发的上海常道清食品科技有限公司，曾多次参加过重要论坛、学术
研讨会，在研究益生元对健康的重要性领域，引起了强烈反响，获得
了国际国内极大关注和支持。目前上海常道清公司已与国家公众
营养与发展中心、中国食品科技学会功能食品分会、中华预防医学
会微生态分会建立合作，共同推广常道清保健食品，防治亚健康，为
肠道健康作贡献。

据了解，上海常道清食品科技有限公司是中恒国际集团旗下的
子公司，由其研发生产的常道清健康保健产品，是一种集膳食纤维
与双歧因子于一体的复合益生元。它不仅能清除肠道毒素，保护肠
道健康，预防肠癌，还能降低胆固醇以减少心血管疾病的功效。

中恒国际集团董事长吴绍忠介绍说，人体最容易生病的器官就
是肠道，万病源于肠道，肠道是身体的一面镜子，如果肠道不健康，
就会影响生活质量，甚至威胁生命。这也是上海常道清食品科技有
限公司一直专注研究肠道微生态领域保健产品研发的初衷。自常
道清保健产品投放市场以来，一直深受消费者的青睐和推崇，并被
世界养生委员会指定为世界养生大会推荐产品。

据吴绍忠介绍，“常道清”能够顺利调节肠道菌群，增加双歧杆
菌数量，促进大肠蠕动，让其充满活力地动起来，从而改善肠道微生
态失衡，解决肠道异常，养护肠道健康。

该公司近年来一直在不断地加大技术改进和研发力度，努力提
高产品的科技含量，用优质的产品和实际行动向广大消费者传递以

“绿色、生态、环保、健康”的发展理念，致力打造百年民族健康自主
品牌。

吴绍忠表示，今年将在国内设立 2000 家代理商及加盟体验
馆，招募合伙人，组建区域、省市级服务团队。同时整合旗下品牌
资源，进行战略升级，接轨移动互联网创新经济模式，运用微信、微
博、微网站等微营销技术，打造O2O线上线下营销渠道，快速提升
业绩与综合竞争力，竭力打造中国首家健康乐享O2O创富创业微
系统平台。

徐真理

脱掉厚重的羽绒服，换上舒适的羊毛衫，与春天拥抱，与自然约
会。要想把臃肿留给昨天，适当的运动自然必不可少，此时天气回
暖，正是户外运动的好时间。可是很多人在发愁，将时间的天平倾
向于运动，就没有足够的时间进行家务劳动，尤其是洗衣这项工
作。但如果有松下新泡沫净波轮洗衣机的助阵，洗衣工作就可变得
简单了。拥有泡沫发生技术和精洗网板的松下新泡沫净波轮洗衣
机，让户外活动无后顾之忧。

▽泡沫发生技术 让衣服洁净换洗

户外运动大多以跑步、骑单车这样的有氧运动为主，运动量适
中，能达到出汗排毒的功效，运动后衣服的换洗工作不能轻视，将汗
渍、细菌等一网打尽，自然需要洗衣机产品具备强劲的洁净功效。
而拥有泡沫发生技术的松下新泡沫净波轮洗衣机，为户外运动的人
们轻松实现洁净换洗衣服。

与普通洗衣机相比，松下创新泡沫发生技术的独到之处在于搭
载了全新的泡沫发生器2.0，放入泡沫发生器的洗涤剂在进水的同
时迅速转化成丰富而细腻的泡沫洗涤液，洗涤开始阶段洗涤剂就可
有效地发挥洗净力，从而延长了洗涤剂的有效洗涤时间，省去了洗
涤前浸泡衣物的麻烦。丰富细腻的泡沫由上而下包裹洗涤物，充分
发挥表面活性剂作用，全面瓦解污垢。

▽精洗网板科技 打造护衣功效

衣服清洗过程中，很多人会意识到磨损的问题，尤其是在春季，
羊毛衫、尼龙大衣等衣服会逐渐成为人们户外出行的装备，而这一
类衣服的清洗也成为困扰人们的难题。对于洗衣机产品而言，兼顾
洁净、护衣这两个关键的洗衣部分是其重要的使命。一直致力于洗
衣机技术研发的松下新泡沫净波轮洗衣机，就通过精洗网板科技，
实现了更出众的护衣功效。

松下新泡沫净波轮洗衣机采用创新的精洗网板，结合瀑布水
流，轻柔压洗，使得衣物不易缩水、变形，释放双手，实现洗衣机对娇
贵材质洗涤的全面呵护。

此外，松下新泡沫净全新的X钻形内桶，也可在提高洗涤、脱水
效率的同时降低磨损，可以让人们放心的对特殊材质的衣服进行机
洗，实现精洗效果的飞跃。

在松下，洁净是一门科学，为更多的用户营造洁净的洗衣体验，
让越来越多的消费者可以实现衣服的放心换洗，这是松下一直努力
的方向。搭载泡沫发生技术和精洗网板的松下新泡沫净波轮洗衣
机，为户外运动、春季踏青的人们提供换洗衣物的保障与帮助，让人
们无顾虑的加入到户外运动的行列，轻松享受洁净与健康！

本报记者 金乐平 通讯员 马向军

宁波红家庄开元度假村位于
风景秀丽的东钱湖畔，度假村依山
傍水，内有休闲木屋、湖景套房、园
景房等适合不同需求的客房，并有
多功能厅、中型会议室和户外庭院
等场地，让客人充分领略“东钱湖
山水”的魅力。

图为一对新人在红家庄开元
度假村拍婚纱照。

本报记者 锡小平摄

历经20多年 “小作坊”成长为“领头羊”

三门县东海橡胶厂的“逆市飘红”之道

抢占电子商务先机，选择优质客户，无论
通过什么渠道，三门县东海橡胶厂的每一个脚
印都离不开产品的升级。

众所周知，以加工制造为主的企业，遇
到金融危机、政策变化等，就会显得抗风险
能力不足，橡胶行业也不例外。2011 年，“东
海橡胶”看到了产业发展的弊端，进而着手
自主研发，逐步实现了从“制造”到“智造”的

华丽转身。
吴海舰告诉笔者：“我们的主要市场在欧

美，他们对产品的标准要求较高。为此，我们
不断致力于自主研发，提高产品品质，这也是
他们持续青睐‘东海橡胶’的重要原因。”

据了解，从2011年开始，“东海橡胶”每年
投入销售额的 5%用于研发新产品。截至目
前，该企业已持有12件产品专利，还有5件正

在申请中。“这些专利至今还未全部进入市场
领域，一旦投产，将会迎来新的增长。”吴海舰
表示。

目前，三门县东海橡胶厂已从原有的 30
多种橡胶产品扩展到现在的近600种。同时，
企业还积极开拓新领域，开始生产塑料产品，
目前塑料产品占了企业产品的近半壁江
山。 朱曙光 朱芳芳

从电子商务到自主推广，三门县东海橡胶
厂并非单纯地追求客户数量，盲目拓宽市场，
而是另辟蹊径——维护客户利益，挑选客户。

打开国外市场之初，追求市场份额几乎是
所有企业的必然选择。“东海橡胶”也不例外，
不管什么样的客户，只要有订单，都是合作对
象。但随着产品定位的升级、客户源的稳定，

“东海橡胶”重新定义发展战略，选择“优质客
户”。

“洽谈周期长，实地考察多，产品定位高，
这些客户虽然周转较多，但一旦合作往往都是
好客户。”吴海舰说，合作前期，经过三四个月
的相互接触，不仅能了解客户的需求和特点，
还能找到市场商机，同时客户也能更好地了解
企业产品。

据介绍，企业合作客户通常分三类，一是
经销商，二是承包商，三是终端客户。经销商
是长期合作对象，承包商是阶段性合作对象，

终端客户一般是一次性合作对象。而在“东海
橡胶”，80%的客户是经销商，这就是挑选客户
的结果。

除挑选客户外，“东海橡胶”目标市场的稳
定还得益于维护客户利益。吴海舰表示，相同
区域的经销商之间往往会因为竞争而相互压
价。为确保客户利益最大化，“东海橡胶”的合
作规则是一个区域只能有一个经销商。

成立于1985年的三门县东海橡胶厂，历经
20 多年，从一个小作坊发展成初具规模的企
业，但产品一直以国内市场为主。与其他橡胶
企业一样，他们也遇到了产品制造低端、客户
不稳定、国内市场开拓困难等发展瓶颈。

2008 年，国内电子商务迅猛发展。三门
县东海橡胶厂瞄准时机，大胆涉水电子商务领
域，注册阿里巴巴、环球、中国制造网……“所

有能注册的网站都注册了，现在看来，当初选
择用电子商务开拓国外市场是正确的。”吴海
舰说，较早介入电子商务是“东海橡胶”实现跨
越发展的重要一步。

积累第一批国外客户，打开国外市场，“东
海橡胶”成了当时较早吃“螃蟹”的企业，同时
为后来的持续发展奠定了坚实基础。据了解，

“东海橡胶”现在保持合作关系的客户中有

80%是早期通过电子商务平台发展来的。
但“东海橡胶”并没有固守一种市场开

拓模式，而是积极转向自主推广。“随着电子
商务平台的发展，竞争越来越激烈，行业里
鱼龙混杂。”为此，吴海舰他们通过延长产业
线向现有的客户推广，研发新产品向行业领
先的客户推荐，在推广新产品的同时发展新
客户。

大爱无疆 基金送暖
电池行业首个联营商关爱基金在超威成立

国内首家电梯博物馆在南浔落成

“晨辉婴宝”入围
中国出口质量安全示范企业

户外运动正当时
松下新泡沫净波轮洗衣机洁净同行

“常道清”致力打造民族健康品牌


